
PROGRAM
M

E DE LA FORM
ATION

INTRODUCTION AUX FONDAM
ENTAUX DE LA 

FRANCHISE ET DES RÉSEAUX



Cette
form

ation
a

pourobjectifd’apporterl’ensem
ble

des
notions

fondam
entales

à
la

création
d’un

réseau
de

franchise
:

§
La

notion
de

concept

§
Le

m
odèle

économ
ique

§
Le

m
étierde

franchiseur

§
L’environnem

entjuridique

L’O
BJECTIF PÉDAG

O
G

IQ
UE



§
Public

concerné

•
Tout entrepreneur gérant un ou plusieurs point(s) de vente et désirant développer un réseau de 
franchise 

•
Tout professionnel intervenant auprès de réseaux com

m
erciaux 

§
Prérequis

•
Être

un
entrepreneurquia

développé
un

conceptau
sein

d’un
ou

plusieurs
point(s)de

vente
etqui

souhaite
dupliquerson

conceptavec
la

création
d’un

réseau
de

franchise
•

Être
un

professionnelquiintervientdans
le

cadre
de

ses
m

issions
auprès

de
réseaux

com
m

erciaux

§
Accessibilité

des
personnes

en
situation

de
handicap

Les
personnes

en
situation

de
handicap

sontinvitées
à

nous
contacter

afin
de

vérifier
sinous

avons
la

capacité
de

les
accueilliren

form
ation.

LE PUBLIC 



§
M

éthode expositive 

§
Apports théoriques

§
Suivi post-form

ation 

§
Atelier pratique

§
Échanges entre le form

ateur et les stagiaires –
questions/réponses 

LES M
ÉTHO

DES PÉDAG
O

G
IQ

UES



§
O

bjectifs d’évaluation 

Le stagiaire a com
pris les fondam

entaux de la franchise et des réseaux com
m

erciaux.

§
M

odalités d’Évaluation 

Form
ulaire d’évaluation de la form

ation

L’ÉVALUATIO
N



§
Form

ation en présentiel –
adaptation en distanciel possible, par visioconférence et téléphone, suivant le 

contexte sanitaire

§
Durée totale

: 7h00 (1 jour)

§
Dates de la form

ation
: se rapprocher du consultant en charge de votre projet

§
Délai d’accès

: 15 jours 

§
Coût de la form

ation
:  600€

 net/personne

§
Une attestation de form

ation est rem
ise à chaque participant à l’issu de la form

ation.

LES M
O

DALITÉS D’O
RG

ANISATIO
N



§
M

O
DULE 1

: définition de la franchise 

•
Définition  

•
Les chiffres clés

•
La notion de concept 

•
Le m

odèle économ
ique 

•
Devenir franchiseur 

§
M

O
DULE 2

: le franchisé

•
Les critères de choix

•
Les profils cibles 

•
Les bénéfices franchisés 

§
M

O
DULE 3

:l’environnem
ent juridique 

•
La règlem

entation
•

Le contrat
•

La protection du concept 

LE CO
NTENU DE LA FO

RM
ATIO

N 



Consultante référente
:  Audrey Tuduri Bononi

§
M

ail : audrey.tuduri-bononi@
axereseaux.com

§
Tél : 06.40.79.09.10

CO
NTACT



BIENVENUE ET BONNE FORM
ATION ! 


